Мегафон. Тарифный план «Студенческий».
Концепция «Позволь себе больше общения»

В жизни взрослый человек часто выбирает в отношении своего общения - куда и с кем ему пойти, с кем общаться сейчас, с кем потом, как общаться. Сотовый – уже привычный и можно сказать традиционный способ личного общения, договориться о чем-то, уточнить, просто перекинуться парой фраз. Мы выбираем и основной способ общения по сотовому –  звонки или смс.
Идея: Ты студент, в твоей жизни много общения, и ты можешь не выбирать, как тебе общаться по сотовому, ты можешь позволить себе больше. И смс, и звонки одинаково доступны тебе на тарифе «Студенческий» от Мегафона. Позволь себе больше общения.

Инсайт ЦА: Здорово, что я студент, я теперь могу позволить себе не выбирать, каким способом мне общаться, и позволить себе много приятного общения.
ТВ-ролик:

1. Молодой человек (студент) идет по улице (толстовка или свитер, джинсы, рюкзак),  задумчивый вид, смотрит вниз.

2. Голос «Выходные. Таня?...»

3. Смена кадра – молодая юная длинноволосая блондинка сидит за лекционным столом, пишет что-то в тетради

4. Снова идущий молодой человек.

5. Голос: «…или Вика?»

6. Смена кадра – юная брюнетка с короткой задорной стрижкой, улыбается широко, машет кому-то в кадре, поворот ¾

7. Снова молодой человек, поворачивается, задумчиво трет подбородок рукой

8. Голос: «В кафе?...»

9.  Смена кадра – уютное кафе со спокойной музыкой, пары сидят за столиками

10. Голос: «… или на концерт?»

11. Кадр: вид из темного зала, освещенная сцена, шум, грохот музыки, крики публики
12. Снова молодой человек, рассеянно крутит в руках сотовый, стоя на перекрестке

13. «Позвонить или смс??..»

14. Текст диктора: «Если ты студент, не выбирай!»

15. Молодой человек, взгляд проясняется, оживленно начинает набирать номер, звонит

16. Диктор: «Позволь себе больше общения!»

17. Молодой человек набирает смс.

18. Диктор: «Тариф Студенческий - 100 см уже включены в абонентскую плату, а исходящие звонки от 2 рублей. Предъяви студенческий в любом салоне сотовой связи и подключись!»
19. Финальный кадр – молодой человек с Таней, Викой, еще одной девушкой и двумя молодыми людьми зажигательно танцуют на дискотеке в клубе.

20. Заставка – логотип Мегафона, слоган. Диктор: «Мегафон – Будущее зависит от тебя».

Другие идеи для ТВ-ролика в рамках данной концепции:

1. Молодой человек в ступенчатой учебной аудитории, полной студентов сидит за партой смотрит чуть вниз и в сторону
2. В направлении, куда он смотрит молодая девушка с короткой веселой стрижкой, одета по-спортивному, сидит, оживленно говорит с соседом по столу. Текст за кадром: «Это Таня, с ней всегда весело и легко, мы часто обмениваемся смс-шутками и разными прикольными картинками»

3. В аудиторию входит другая девушка, длинноволосая миловидная блондинка, одетая в юбку и джемпер.

4. Молодой человек смотрит на нее, улыбается, машет приветливо рукой. Его голос за кадром: «А это – Рита. Романтичная и умная, ей хорошо позвонить, а потом долго говорить на разные приятные темы»
5. К молодому человеку подходит другой парень, здоровается, хлопает по плечу, садится рядом.

6. Голос: «А это – Пашка, мой друг. С ним по-всякому, что смс, что звонок – главное быть на связи!»

7. Голос диктора: «Если ты студент, не выбирай – позволь себе больше общения! Тариф Студенческий - 100 см уже включены в абонентскую плату, а исходящие звонки от 2 рублей. Предъяви студенческий в любом салоне сотовой связи и подключись!».

8. Финальный кадр – молодой человек с Таней, Ритой и Пашей идут по улице, смеясь и разговаривая.

9. Заставка – логотип Мегафона, слоган. Диктор: «Мегафон – Будущее зависит от тебя».

Радио-ролик:

Мужской молодой голос на фоне лиричной музыки среднего темпа
1. ТАНЯ ИЛИ ВИКА? КАФЕ ИЛИ КОНЦЕРТ? СМС ИЛИ ВСЕ-ТАКИ ПОЗВОНИТЬ?..

Мужской взрослый голос, музыка меняется на ритмичную, активную

2. ПОКА ТЫ МОЛОДОЙ МНОГО ПРИЯТНЫХ АЛЬТЕРНАТИВ. ЕСЛИ ТЫ СТУДЕНТ – НЕ ВЫБИРАЙ, ПОЗВОЛЬ СЕБЕ БОЛЬШЕ ОБЩЕНИЯ! ТАРИФ СТУДЕНЧЕСКИЙ - 100 СМС УЖЕ ВКЛЮЧЕНЫ В АБОНЕНТСКУЮ ПЛАТУ, А ИСХОДЯЩИЕ ЗВОНКИ ОТ 2 РУБЛЕЙ. ПРЕДЪЯВИ СТУДЕНЧЕСКИЙ В ЛЮБОМ САЛОНЕ СВЯЗИ И ПОДКЛЮЧИСЬ!
Музыка становится тише, диктор:

3. МЕГАФОН- БУДУЩЕЕ ЗАВИСИТ ОТ ТЕБЯ.

Концепция «Учебный бум».
У тарифа четко оговоренная ЦА – студенты. Тариф одинаково выгоден и при смс, и при внутрисетевых звонках. Таким образом, студенты теперь словно VIP класс, быть студентом престижно и выгодно – принадлежа к этой группе, ты получаешь преимущество в виде сотовой связи по экономичным (студенческим) тарифам. Это первый тариф «для избранных» 
Идея: абитуриенты изо всех сил стремятся сдать вступительные экзамены, а студенты хорошо учиться, чтобы не вылететь, потому что они попадают в привилегированную касту и теперь могут подключиться на выгодный тариф «Студенческий». Мода на учебу как стремление подключиться на тариф Студенческий. Попутно формируется имидж Мегафона как инициатора и стимулятора интеллектуального роста населения. Обоснование стиля рекламной кампании – ЦА студенты, большинство из них молодые, любят шутку, прикол, необычные курьезные ситуации.
Инсайт ЦА: Быть студентом здорово, потому что тогда я могу позволить себе связь по низким тарифам. Студент – это престижно.
ТВ-ролик 
1. Площадь перед университетом (можно взять МГУ), все студенты, стоя, сидя – читают книги, конспекты

2. Из здания выходит преподаватель, оглядывает их (крупно) – удивленное лицо преподавателя
3. Полупустой вагон метро – через одного все читают.

4. Крупно – названия книг – Риторика, Физика, История
5. Голос диктора за кадром: «Среди студентов и абитуриентов начался настоящий учебный ажиотаж»

6. На скамье в парке сидит молодая мать, одной рукой качает коляску с ребенком, в другой руке книга

7. Крупно  - Римское право

8. Бабушка открывает дверь, входит дедушка

9. Текст за кадрами –. Учиться теперь выгодно как никогда, ведь только студенты могут подключиться на новый тариф от Мегафона «Студенческий» и общаться по выгодным ценам:

10. Дедушка, счастливо улыбаясь, показывает бабушке Студенческий билет.

11. Бабушка обнимает дедушку
12. Голос диктора за кадром: «100 смс уже включены в абонентскую плату, а звонки от 2 рублей! Предъяви студенческий в любом салоне сотовой связи и подключись!»
13.  Заставка – логотип Мегафона, слоган. Диктор: «Мегафон – Будущее зависит от тебя».

Другие идеи для ТВ-ролика в рамках этой концепции:

1. Молодой отец семейства (рядом жена, ребенок) пытается подделать свой старый студенческий билет (рядом как вариант бегает и мешает ему его ребенок), примеряет старую студенческую одежду – мешковатые брюки, футболку, рюкзак – жена в недоумении.

2.  Муж пристает к жене: «Маша, Маш, куда мне поступить? Или, может, ты куда-нибудь поступишь?» - Она - «Зачем??» - Он - «Да тут новый классный тариф появился, но только для студентов»

3. Две продавщицы в книжном в конце дня беседуют: «Опять все справочники для поступающих в вузы разобрали!» - «Да, в этом году молодежь что-то небывало к знаниям тянется!»

4. Девушка сидит дома, никуда не выходит – метровые стопы книг по бокам. Дочитывает книгу, кладет ее в левую стопку, берет очередную из правой, начинает читать.

5. Молодой человек вгрызается в гранит науки у себя в комнате – на кухне родители благоговейным шепотом общаются: «Мишка-то за ум взялся! И что с ним такое?..»   

6. Толпы абитуриентов, сдающих вступительные экзамены, не помещаются в аудиториях, огромные очереди, ждущие результатов экзаменов, раскаленный телефон приемной комиссии, занимающиеся чуть ли не по ночам из-за обилия желающих репетиторы.
7. Половина офиса отпрашивается у начальника – на сессию, потому что все стали студентами.

8. Молодой человек, поступает в вуз и радуется этому событию. Его дедушка задумчиво: «А, что, может, и мне в студенты махнуть?..»

Радио-ролик:

1. Громкий шум толпы, молодые голоса, на этом фоне диктор (молодой мужской голос)
2. СРЕДИ СТУДЕНТОВ И АБИТУРИЕНТОВ НАЧАЛСЯ НАСТОЯЩИЙ УЧЕБНЫЙ АЖИОТАЖ

3. Смех, удивленные восклицания. На фоне ритмично звучащей музыки диктор:
4. УЧИТЬСЯ ТЕПЕРЬ ВЫГОДНО КАК НИКОГДА! ВЕДЬ ТОЛЬКО СТУДЕНТЫ МОГУТ ПОДКЛЮЧИТЬСЯ НА НОВЫЙ ТАРИФ ОТ МЕГАФОНА «СТУДЕНЧЕСКИЙ» И ОБЩАТЬСЯ ПО ВЫГОДНЫМ ЦЕНАМ: 100 СМС УЖЕ ВКЛЮЧЕНЫ В АБОНЕНСТКУЮ ПЛАТУ, А ЗВОНКИ ОТ 2 РУБЛЕЙ! ПРЕДЪЯВИ СТУДЕНЧЕСКИЙ В ЛЮБОМ САЛОНЕ СВЯЗИ И ПОДКЛЮЧИСЬ! МЕГАФОН – БУДУЩЕЕ ЗАВИСИТ ОТ ТЕБЯ. 
Идеи акций:

1. Раздача P.O.S. материалов (листовок), а также флажков (эскиз 1) «Хорошо со студенческим!», можно воздушных шаров фирменных цветов Мегафона промоутерами около вузов в день принятия в студенты – для новопоступивших. Листовки: «Всем абитуриентам, сдавшим вступительные экзамены с одной «4» или только на «5» и зачисленным в студенты возможность подключиться на тариф Студенческий без абонентской платы за месяц». Такие акции можно проводить периодически – на 25 января, Татьянин день: «Всем сдавшим сессию только на «5» - возможность подключиться на тариф Студенческий без абонентской платы за месяц».
2. Можно стать спонсором клубной вечеринки или концерта для студентов в начале учебного года, назвать это Мега-отрыв или Мега-party. Вход для отличников – со скидкой по предъявлении зачетки, на входе раздавать листовки с рекламой тарифа. Либо напечатать входные билеты с рекламой этого тарифа – оформить билеты в фирменном стиле Мегафон. В фойе проводить конкурсы на звание «Мега-студента» – что-нибудь вроде викторины «Что? Где? Когда?» Примерные вопросы:

· Какие фирменные цвета у Мегафона? (зеленый, фиолетовый)

· Сколько смс включено в ежемесячную абонентскую плату на тарифе Студенческий от Мегафона? (100 смс)

· Что нужно для того, чтобы подключиться на тариф Студенческий от Мегафон? (Предъявить студенческий в любом салоне сотовой связи)

· Есть ли возрастные ограничения для подключения к тарифу Студенческий (Нет, для этого всего лишь надо быть студентом)

· Какая стоимость исходящего звонка на тарифе Студенческий внутри сети? (2 р. 4 к.)

· Есть ли возможность подключить любимый номер на тарифе Студенческий? (Да, один номер)

Приз – комплект Студенческий и/ или бонусные суммы на счет (от 50 до 100 р.) или хитовые мелодии и картинки на телефон.
3. Акция «Предъяви студенческий» или «Ищутся студенты» (Students wanted)- можно сделать тизер-акцию в преддверии появления тарифа на рынке. В наружке на билбордах, на радио – Предъяви студенческий в любом салоне сотовой связи, получи Приглашение (без указания оператора, но визуальную рекламу выполнить с использованием фирменных цветов, на белом или зеленом фоне). Любому заинтересовавшемуся этим предложением вручать листовку в салоне с надписью «Приглашение». Все получившие такую листовку приглашаются на Students only-party (приглашения сделать на разные клубы города, флаер дает право пройти в клуб со скидкой или по определенной цене в определенное время) – тема вечеринки «Мегафон объединяет студентов». Оформлять клубы шарами или световое оформление – бело-зелено-фиолетовая гамма Мегафона. На входе всем вручать лотерейные билеты, на одной стороне которого номер билета, на другой надпись «Мегафон объединяет студентов. Продолжение - <дата выхода тарифа на рынок>. Не пропусти, предъяви студенческий в салоне сотовой связи!». В течение вечера провести розыгрыш Счастливого билета, у которого будет указана дата, когда по нему можно будет получить приз – <дата выведения тарифа на рынок>, адрес центра обслуживания абонентов Мегафон или определенного салона сотовой связи. Когда тариф появится на рынке, по этому билету выигравший может получить комплект «Студенческий» по указанному адресу (собрать победителей и поздравить).
4. Для выведения тарифа на рынок teaser. Компания: «Скоро одним студенческим станет больше». По радио пустить ролик с текстом: «Внимание-внимание всем студентам! Скоро еще одним студенческим станет больше! Следите за новостями Мегафона. Подробности ожидаются вскоре!». По ТВ ролик в стиле Новостей – новости от Мегафона, где диктор за столом, на заднем фоне на зеленом – Фирменный логотип Мегафона. Диктор читает текст: «Внимание – сообщение специально для студентов. Скоро одним студенческим станет больше. Следите за нашими новостями. Подробности ожидаются вскоре!». Второй этап на радио и ТВ ролики с текстом: «Мы продолжаем передавать новости для студентов! Приди центр обслуживания Мегафон <время выведения тарифа на рынок> и узнай все о возможности получить второй студенческий!» Около вузов раздавать листовки: «Скоро одним студенческим станет больше!». На обратной стороне: «У тебя есть шанс получить еще один студенческий. Приди <адреса центров обслуживания Мегафон> <время выведения тарифа на рынок> и узнай все о возможности получить второй студенческий! Принеси эту листовку и свой студенческий и жди сюрприза!»
Всем пришедшим с листовками при подключении либо бонусная сумма на счет, либо 100 смс бесплатно. Либо какое-то количество минут бесплатно. Всем пришедшим раздавать листовки с описанием тарифа. Можно тех, кто принесет листовку награждать также титулом «Самый любознательный студент» и презентовать что-нибудь фирменное, например, футболку. Сам комплект подключения можно оформить в стиле студенческого билета, на зеленом фоне желтыми буквами, в виде раскрывающейся книжки (словно увеличенная копия студенческого билета).
5. В Татьянин день подключение всем – бесплатно в центрах обслуживания абонентов  плюс бонусные баллы – для общения тем студентам, которые уже были подключены к тарифу ранее и выговорили на сумму более, например, чем 1000 р. за как минимум один месяц.

6. Акция – «Пройди по студенческому». В определенный день или период все студенты, подключившиеся на тариф Студенческий смогут пройти на определенный культовый фильм или концерт со скидкой, показав Лого Мегафон на своем телефоне и предъявив студенческий билет. 
