ОФОРМЛЕНИЕ КАРТОННОГО ЧЕМОДАНА ДЛЯ СУВЕНИРНОЙ ВЫСТАВОЧНОЙ ПРОДУКЦИИ
Клиент: типография Nissa-Press

Информация о клиенте: производство полноцветной технической и подарочной упаковки из плотного картона с UF-лакировкой, а также этикеток. Для «Контактора», «Волжанки», и др.

Заказ: оформить картонный чемодан для выставочной продукции – календарей, визиток, проспектов. На лицевой стороне – слева - вырубной календарь, справа надпись – Nissa-Press.

Характеристика упаковки: 

1. Бывает для защиты (тара) – обычно менее презентабельна, бывает оформительская, подарочная – помимо защиты несет в себе еще большую эстетическую нагрузку.

2. Возможно дальнейшее использование в эстетических целях (красивые банки, сосуды, различные емкости, пакеты,)

3. Большие коробки из гофрокартона часто используются в хозяйственно-бытовых нуждах – при переездах, для хранения чего-либо.

4. На упаковку выносится информация о содержимом – это рекламный и маркетинговый инструмент. Она дает представление о товаре.

5. Зачастую сам товар, бренд ассоциируется с какой-то упаковкой (пример: при упоминании чая «Брук-Бонд» в первую очередь в сознании возникает характерная упаковка), т.е. часто не было бы бренда, если бы не запоминающаяся характерная упаковка.

Рабочие идеи:
1. Большая упаковка – внутри что-нибудь маленькое, но очень нужное и хорошее.

2. Упаковать что-нибудь, что в принципе нельзя или сложно упаковать (дом, земной шар, воздух, вода)

3. Одеть человека – из серой личности сделать яркую – игра слов одеть-«упаковать». Упакованый – полностью и хорошо одетый

Оборотная сторона чемодана

	ЭТО МОГЛО БЫ БЫТЬ ЧЕМ УГОДНО…


Семечко граната
…НО ЭТО ПОЧТИ НИЧТО БЕЗ УПАКОВКИ


                              * гранат

	NISSA-PRESS

ПРОИЗВОДСТВО (РАЗЛИЧНЫХ ВИДОВ) УПАКОВКИ:
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Лицевая сторона чемодана

	



	NISSA-PRESS
ПОЧТИ НИЧТО БЕЗ УПАКОВКИ


Messedge: 
1. Предмет очень мал – почти ничто, если он не в упаковке



2. Почти ничто, в смысле, ни один предмет не обходится без упаковки


3. Предмет часто не распознается, если он не упакован (схожие по внешнему виду товары разных производителей (конфеты, техника, чай и т.п.) различаются в основном по упаковке – что он? Да почти ничто, если без упаковки.


4. Игра слов - Нисса-Пресс специализируется в первую очередь и в большей степени, чем в чем-либо другом – в производстве упаковки. Она сама почти была бы «ничто», если бы не производила упаковку.

Insight: 
Упаковка защищает и придает более презентабельный внешний вид. Без нее товар в большей степени проигрывает внешне – она маркетинговый и рекламный инструмент. Защищает и информирует о товаре – это видно из визуального ряда и слогана.
Варианты картинки (рабочие варианты):

1. Маленький алмаз в открытом бархатном футляре красного или черного цвета (игра  слов он очень дорог, но очень мал – ничто почти без упаковки)  - предлагается сделать альтернативным вариантом для клиента. Данная картинка, на мой взгляд слабее связана с основным сообщением и самим понятием «упаковки».

2. Гранат, а рядом с ним лежит отдельное зернышко или несколько – противопоставление части и целого граната, где кожура служит своеобразной упаковкой – вариант символа компании  Nissa-Press.

3. Визуальный ряд неотличимых друг от друга предметов (бидоны с молоком, люди, чаинки и т.п.) – и противопоставляемый им визуальный ряд упакованного молока, например, и одетых  - «упакованных» людей, пачек чая.

4. Бутылка, упакованная под человека . Сообщение: можно упаковать так, что это сильно поменяет внешний вид и повысит привлекательность. Лучше связать со слоганом – «Упакуем по высшему разряду» или «Поговорим о содержимом».

Варианты слоганов:

1. Главное – упаковать

2. Упаковка – это важно

3. Мы расскажем о содержимом 
4. Поговорим о содержимом

5. Надежно и красиво

6. Надежно, красиво, информативно

7. Упакуем по высшему разряду

8. Как упакуешь - так и продашь

9. Не упакуешь – не продашь

10. Упакуем с любовью

